
F O R U M D É C H E T S: Quel est, en Suisse, le
concept de récupération des bouteilles
de boisson en PET?
M. Marty: C o n f o rmément à l'Ord o n-
nance fédérale sur les emballages pour
boissons, celui qui vend des boissons
dans des bouteilles en PET doit les ré-
c u p é rer (art. 7 al.1). Environ 55% des
bouteilles en PET mises sur le marc h é
sont acheminées au recyclage via les
commerçants. Il n'est actuellement
g u è re possible d'augmenter fort e m e n t
ce taux. La Confédération exige cepen-
dant un quota minimal de 75%. Cet ob-
jectif ne peut dès lors être atteint que
grâce au soutien des services publics,
a u t rement dit par la collecte eff i c a c e
dans les lieux publics. Dans cette op-
tique, les communes sont des part e-
n a i res bienvenus. Grâce à leur contri-

bution, le taux de recyclage peut être
substantiellement augmenté.
F D : Les communes sont-elles indemni-
sées pour ce serv i c e ?
M. Marty: Dans le cadre de l'org a n i s a-
tion et de la mise en place de solutions
durables pour la collecte des bouteilles
de boisson en PET, les villes et com-
munes peuvent bénéficier, depuis le
début de cette année et sous cert a i n e s
conditions, d'une aide financière et lo-
gistique. Cette nouvelle réglementation,
sollicitée par l'OFEFP, l'ORED et l'Union
des villes et communes suisses est mise
en place par PET-Recycling Suisse. Vu
la trop forte teneur en matériaux étran-
gers, la collecte de PET par des postes
publics de récupération non surv e i l l é s
est fortement déconseillée. Seule la col-
lecte dans les petites communes sans
c o m m e rce peut se justifier via des
postes non contrôlés.
F D : Quelles autres mesures sont prises
dans le cadre des services publics?
M. Marty: Le réseau de récupération
est continuellement en expansion. De-
puis février, la collecte des bouteilles en
P E T est aussi une préoccupation des
C F F. De nouveaux conteneurs ont été
placés dans les sept plus grandes gare s
de Suisse, dont Lausanne et Genève.
Ce sont ainsi quelque 4,5 millions de
bouteilles supplémentaires qui devraient
ê t re recyclées. D'autres gares et institu-
tions touristiques vont également être
équipées dans le courant de l'année.
Les organisateurs de manifestations
sont également motivés par la mise à
disposition gratuite de l'infrastru c t u re
n é c e s s a i re à la collecte. Environ 600 en
ont déjà profité l'année dern i è re. Dans
ce contexte, les communes peuvent ap-
p o rter leur contribution en suggérant (ou
obligeant!) la collecte des bouteilles en
PET pendant les manifestations.
F D : Comment la population est-elle
sensibilisée au recyclage du PET?

M. Marty: Plusieurs campagnes sont
menées annuellement afin de
c o n v a i n c re la population de l'import a n c e
de la récupération des bouteilles de
boisson en PET. La campagne d'aff i-
chage et de spots "chaque bouteille
compte" sera reconduite cette année.
Tout comme celle relative au "littering".
De plus, des informations continuelle-
ment mises à jour sont disponibles sur
n o t re site www. p e t recycling.ch, ainsi
que l'emplacement des postes de col-
lecte publics et privés.
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Bouteilles de boisson en PET: succès
de la collecte grâce au service public?
La collecte des bouteilles de boisson en PET incombe légalement aux points
de vente. Mais pour atteindre le taux minimum de retour fixé par la Confédé-
ration, la mise à disposition d'une infrastru c t u re adéquate dans les lieux pu-
blics est aussi nécessaire. M. Jean-François Mart y, directeur de PET-
Recycling Schweiz en Suisse romande, décrit ici les mesures prises pour ré-
p o n d re aux exigences légales.

Cet espace rédactionnel est réservé à P E T-Recycling Schweiz, qui a
soutenu la réalisation de ce numéro de FO R U M DÉ C H E T S et que nous
tenons ici à re m e rc i e r.

Ayant renoncé à la publicité au pro-
fit d’un sponsoring, F O R U M D É C H E T S

o ff re au secteur privé, qui mène aux
côtés des services publics un com-
bat actif contre les déchets, une tri-
bune pour faire connaître son point
de vue, son expérience. En fonction
des prochains thèmes abordés par
la rédaction, votre entreprise pour-
rait également être intéressée par un
p u b l i - re p o rt a g e . . .

Expansion continuelle du réseau de
récupération: depuis cette année, le
PET peut être également récolté dans
les gares Railcity.


